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Zaver

Biografia

Napisanie predkladanej monografie iniciovali viaceré okolnosti. Pri-
marne snaha systematicky analyzovat’ problematiku moznej aplikacie marketin-
govych pristupov v nekomercénej sfére, t.j. vo verejnom sektore. V monografif
st okrem zakladnych marketingovych vychodisk spracované socioekonomické a
verejno-politické aspekty uplatfiovania marketingu vo verejnom sektore. Priere-
zovym sposobom je vykreslend problematika uplatiiovania marketingovych
nastrojov, resp. pristupov v podnikani a v ¢innostiach instittcif verejnej ekono-
miky. St pomenuvané odlisnosti fungovania komer¢nych a neziskovych instita-
cif v kontexte pouzivania marketingovych pristupov. V predkladanej monografii
sa nachddzaju odpovede na elementarne otazky kladené pri stanovovani strate-
gickych ciel'ov firiem a subjektov verejnej politiky.

Na kniznom trhu sa nachadza dostatok studijného materialu v spolo-
censko-vednych odboroch so zameranim na verejnd politiku a verejnu spravu.
Forma a rozsah spracovania predkladanej monografie pontka zorientovanie sa
v problematike verejnej politiky marketingu. Monografia disponuje potencidlom
poskytnit’ ramcovy prehlad a orienticiu v problematike aplikacie marketingo-
vych néastrojov vo verejnom sektore zrozumitel'nym, prehladnym a pristupnym
sposobom. Ambiciou autora je snaha evokovat’ priaznivy ohlas u Ccitatelov,
okrem (faktickych) vedomosti sprostredkovat’ podnety na d’alsie zamyslenie sa
v sirSom kontexte fungovania modernej spolo¢nosti.

Nevyhnutnost’'ou sucasného sveta je uvedomovanie si globalnych pod-
mienok spoloc¢enského vyvoja. Moderny marketing ako funkény model manazo-
vania prechadza celou vertikalou spolocenskych procesov. V sucasnosti existuje
v oblasti verejnej politiky a marketingu mnozstvo odbornej literatiry v tlacenej i
elektronickej podobe. TaktieZ sa stretdvame s mnozstvom vysielanych progra-
movych formatov, tykajacich sa problematiky marketingu v médiach. Tieto sa
vsak Casto prezentované ucelovym, zavadzajucim, ¢ize komplikovanym a ne-
zriedka bulvarnym ¢i chaotickym spésobom. Utréite neméze byt’ re¢ o nedo-
stupnosti pozadovanych informdcif. Ak sa vSak pozrieme na problém $pecific-
kou optikou vedeckého pristupu vyzadujiceho prehladné, logické a komplexne
ucelené vysvetlenie problematiky s dérazom na vybrané suvislosti, prichadzame
k zaveru, ze vzdy existuje relevantny publikacny priestor. Je nepochybné, ze
problematika verejnej politiky a marketingu si vyzaduje celostné vnimanie

S postupnym posilfiovanim socioekonomickych a politickych aspektov
v modernych spolo¢nostiach narasta vyznam tzv. verejnej ekonomiky. S trochou
irénie mozeme dojst’ k zaveru, ze v sucasnom svete sme vsetci obet’ami rafino-
vanych politickych ,,hier. Tieto s rozohravané s vyraznou asistenciou marke-
tingovych praktik a ich desifrovanie mo6ze pomoct’ ziskat’ lepsiu orienticiu a
pochopit’ samotnd podstatu problému. Autor nechce patrit’ medzi tych teoreti-
kov ktori precenuju, nickedy az glorifikuju vyznam marketingu, pripadne zabu-
daji na d'alsie podmienenia jeho prinosného fungovania alebo nepripast’aja
takmer ziadnu kritiku na jeho adresu. Na druhej strane by bolo kritkozraké a
neobjektivne, keby sme nevnimali jeho sucasny vyznam a ucinnost’. Zamerom
autora je snaha, aby predkladana monografia bola vaimand v pomyselnej rovno-

vahe tychto dvoch rovin
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